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academy

Curso de

TIH\FFIGI(EH DIGITAL

Aprende a crear, optimizar y escalar campanas en las
principales plataformas del mercado.



pIka

SQuiénes somos?

Epika es una academia de capacitacién que

impulsa el crecimiento personal y profesional.

Brindamos formacion de calidad para que cada

persona descubra su potencial, se supere y lidere
su futuro con confianza y propdsito.



Modalidad [ Duracion |

10096 4

Virtual Semanas

Martes, Jueves y Sabado
19:30 - 21:30 18:00 - 20:00

El programa de Trafficker Digital Pro para esta disenado para
guienes ya cuentan con experiencia previa en gestion de redes
sociales y desean dar el siguiente paso profesional: dominar la pauta

digital a nivel estratégico y de performance.
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BENEFICIOS i:?

Clases envivo Campus Virtual

*Las clases quedan grabadas

Triple Certificacion m




CERTIFICADOS

=

[6’”4”[%%”// Ministerio del Trabajo

Marketing Digital

40 horas académicas

pIka

En calidad de En gestion de

Trafficker Digital Publicidad Digital y Paid Media

40 horas académicas 40 horas académicas



Creacion de campanas

. . Optimizacién de anuncios
publicitarias profesionales

Nombre del anuncio Campaign details
@ o Compart v 42 Vistapreia
Tréfico - it social media emprendedor - . | Crear plantila e Buying type
Auction
0 Seccion denotcias
Identidad Metaen =

Campaign objective &
Pagina do Facebook Traffic

Show more options =

Cutnta de Instagram @

@ lauracortesmarketing .

Contenido de marca.

A/BTest Create A/B Test (_ @)

s deco
Try different images, ad text, audiences and more to see which one performs best. Leam
more

Configuracin del anuncio @ This campaign will be Version A in your A/B Test. After you publish this

campaign, you'l be prompted to edit a duplicate version 1o test against it

Origen del contenido

Advantage campaign budget + off @
Advantage campaign budget willdistribute your budget across ad sets to get more

i results depending on your delivery optimization choices and bid strategy. You can control
i spending on each ad set. Learn more

00 MetaAds + et

CTR (Tasa de cics en

Valor invertido forkods <o promedio commadio
R$243.677,90 «-sasx R$3,79 4 e R$15,99 « s
impresiones Totes Aconce toal Frecuenda Registros Totales
15.241124 -« 4.042.390 - 3,77 v-am 3.368 «nu
FOASde Compros n f S0 ool do cles Totol do s enel e contoporregitro

037 ~anan kot SR e o

Chartas iniciodas por mensale Costo por conversaciones ncadas por mensoje
71 v R$3.432,08 4 -eans

Dominio de algoritmos Escalamiento de campanfas
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MODULOS '
\"/

Moddulo 1

Publicidad en Meta Ads (Facebook & Instagram)

- Estructura moderna de campahas publicitarias

- Eleccion estratégica de objetivos segun resultados

- Creativos publicitarios que convierten

- Testing de anuncios y optimizacion r.j

- Gestion de presupuestos

- SenNales de fatiga publicitaria

- Lectura e interpretacion de métricas clave

- Meta Pixel y Conversions APl (CAPI):. tracking
server-side

- Reglas de Valor: optimizacion por rentabilidad

- Audiencias Lookalike y Personalizadas (remarketing,
CRM, engagement) m

- Campanas de Mensajes (Click-to-WhatsApp) vy
remarketing por conversacion

- Escalamiento Vertical y Horizontal

- CPR como métrica central de decision (umbrales,
cuando pausar/escalar)

.......... i Modulo 2

nnnnnnnnn B Publicidad en TikTok Ads

- Funcionamiento del algoritmo de
TikTok Ads

- Creativos tipo UGC y anuncios
nativos

- Hooks publicitarios efectivos

- Testing rapido de anuncios

- Diferencia entre viralidad \Y%
conversion

- Meétricas clave en TikTok Ads

- Optimizacion de campanas

- Preparacion de artes finales para
publicacion

Ad group status




Modulo 3

Publicidad en Google Ads

- Campanas orientadas a intencion de
compra, embudo de ventas aplicado .
- Estructura correcta de campanas
- Seleccion de palabras clave
- Anuncios efectivos segun busqueda
- Tracking de conversiones
- Errores comunes que generan pérdidas

Modulo 4

Linkeding Ads

Fundamentos

. - Qué es Linkedln Ads y cuando usarlo
Llnked m AdS - Audiencia disponible en Ecuador
Cuenta en Campaignh Manager
- Requisitos: perfil personal y Pagina de Empresa
— - Creacion de la cuenta (moneda USD)
4) Estructura de la campana
L - Grupo de campafas, campafia y anuncio
y p— . - Eleccion del objetivo
: ‘ - Ubicacion en Ecuador
- Cargo, industria y tamafno de empresa
- Audiencia minimay como ampliarla
Formato y anuncio
- Imagen unicay video
- Redaccion del anuncio
Presupuesto y puja
- Presupuesto diario vs. total
- Estrategia de puja basica




Modulo 5

Analisis de Métricas y Performance

KPls segun objetivo de campana

Métricas clave

Interpretacion de resultados

Toma de decisiones basada en datos
Herramientas de analisis

Identificacion de anuncios ganadores y
fallidos

Modulo 6

Reportes y presentacion de resultados
(Flow de medios)

- CoOmo presentar resultados a clientes

- Qué métricas mostrar y cuales no

- Como justificar decisiones publicitarias
- Comunicacion clara y profesional

Modulo 7

Ingenieria Artificial aplicada a Publicidad Digital

- A para copys publicitarios

- |A para hooks y creativos

- Optimizacion de tiempo y procesos

- Uso estratégico y ético de la IA en pauta

- Claude Cowork como asistente operativo
(reportes, analisis de métricas)

- NotebookLM: base de conocimiento y analisis
de reportes de cliente

- Gemini Gems: asistentes personalizados por
nicho/cliente

- Artefactos (Claude) y Canvas/Apps (Gemini):
dashboards y reportes interactivos



Instructor

Mgs. Jean Paulo Rocillo Alba

Especialista en Negocios Internacionales especialista en Marketing Digital
con enfoque en estrategias comerciales y publicidad digital de alto
rendimiento. Se desempefia como mentor, consultor y trafficker digital,
ayudando a emprendedores, marcas y empresas a escalar sus ventas
mediante estrategias digitales enfocadas en resultados reales.

Cuenta con formacién en Negocios Internacionales y una Maestria en
Gestion de Proyectos, combinando vision estratégica, analisis de mercado
y ejecuciéon comercial orientada al crecimiento empresarial.

Ha liderado estrategias de captacidn, posicionamiento y ventas para
clientes de Ecuador, Espanay México, trabajando con distintos modelos de
negocio, marcas personales, servicios profesionales, educacién vy
e-commerce.

A lo largo de su trayectoria ha gestionado mas de $100.000 USD en
campanas publicitarias en plataformas como Meta Ads, Google Ads y
TikTok Ads, generando crecimiento en facturaciéon, posicionamiento de
marca y adquisicion de clientes para diferentes empresas y
emprendimientos.

Su experiencia integra estrategia digital, produccién audiovisual,
copywriting y escalamiento publicitario, permitiéndole desarrollar
campanas con enfoque comercial y alto impacto en conversiones.
Actualmente comparte sus conocimientos como instructor y consultor en
marketing digital, ensefando metodologias practicas para crear
campanas rentables, construir marcas sélidas y aumentar ventas en el
entorno digital.



